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Neue Gastgeber, neue Preise und der berühmte „Oscar des deutschen Marketings“

Die Marken Gala leuchtet jetzt noch heller

Es ist die erste große Gala Frankfurts nach der 

Pandemie – und sie wurde zum großen Erfolg. 

Die Marken Gala wächst zusehends zum  

Gipfel treffen der deutschen Wirtschaft und 

 insbesondere der Marketing Community. Ein 

Interview mit den neuen Gastgebern und  

Verlegern der WEIMER MEDIA GROUP, 

Christiane Goetz-Weimer und Dr. Wolfram 

Weimer.

Die Marken Gala gilt als eine der  

schönsten Wirtschaftsveranstaltungen 

der Republik.  

Was ist ihr Erfolgsgeheimnis?

Die Marken Gala ist für die deutsche Wirt-

schaft und die Marketing Community ein 

Leuchtturm. Sie strahlt mit Glamour und Es-

prit. Sie unterhält und informiert. Wir tanzen 

und setzen Trends. Wir feiern sehr festlich, 

aber wir senden immer auch Signale für neue 

Themen, für Purpose und Haltung. Unsere 

Medien- und Marketingbranche lebt von der 

Kommunikation, deshalb ist die Marken Gala 

ein grandioser Moment der Begegnung. Was 

viele begeistert, ist das Strahlen des Leucht-

turms nach innen. Die Gala selbst ist voller 

Lebensfreude und Lust auf In novation. Darum 

hat der Leuchtturm nach der Pandemie noch 

heller gestrahlt als zuvor.

Aus Werbeagenturen und Standort­

analysen ist zu hören, die Marken Gala 

sei inzwischen ein Markenzeichen für 

Frankfurt. Was ist damit gemeint?

Frankfurt ist nicht nur ein wirtschaftliches 

 Powerhaus im Herzen von Europa und die 

führende Finanzmetropole des Kontinents. Es 

ist seit Jahrhunderten auch eine Metropole für 

 Kreativität und Kommunikation. Es ist darum 

eine kluge Entscheidung, dass Frankfurt bald 

ein „House of Creativity and Innovation“ be-

kommt. Denn es stimmt: Kreativität ist der 

Motor für positive Wirtschaftsentwicklung. 

Sie treibt Innovation und sorgt für nachhal-

tiges Wachstum. Die Kreativwirtschaft der 

Rhein-Main-Region ist ein sympathisches 

Zukunftscluster. Und die Marken Gala bietet 

ihr die große  Bühne. Seit Jahren schon wird die 

Marken Gala mit der Oscar-Preisverleihung 

verglichen. Das spiegelt die Wertschätzung der 

Veranstaltung wider. Das ist uns aber auch 

 Ansporn, ihre überregionale Sichtbarkeit im-

mer weiter zu erhöhen.

In diesem Jahr hat es erstmals  

eine Würdigung für „Marken der 

Menschheit“ gegeben. Und mit  

Thomas Gottschalk ist auch eine  

„Living Brand“ geehrt worden.  

Was hat es damit auf sich?

Wir leben und leiden in einer Pandemie. Dass 

das Schlimmste überwunden ist, dass das nor-

male Leben zusehends zurückkehrt, dass wir 

überhaupt die Marken Gala wieder feiern kön-

nen, haben wir den Impfstoffen zu verdanken. 

Sie sind außergewöhnlich schnell und mit re-

volutionärer Technologie entwickelt worden. 

Diese historische Leistung von Wissenschaft-

lern und Medizinern – vor allem auch aus  

der Rhein-Main-Region – gilt es zu würdigen. 

Biontech & Co sind darum schlagartig Welt-

marken einer besonderen Dimension gewor-

den. Die Marken Gala hat sich vor der Leis-

tung der Wissenschaft verneigt.

In der digitalen Medienwelt wandelt und 

erweitert sich der Markenbegriff. Heute sind 

einzelne Personen, von Sportstars bis zu In-

fluencern, selber Marken: Personenmarken. 

Dieser Entwicklung tragen wir Rechnung  

und ehren Menschen, die in vorbildlicher  

Weise eine  Marke geworden sind – Thomas 

Gottschalk ist dafür ein perfektes Beispiel.

Wofür steht eigentlich die Marken Gala?

Die Marken Gala feiert außergewöhnliche 

Leistungen der Markenführung. Vertreter der 

bedeutendsten Marken der Republik genießen 

auf der Marken Gala einen glamourösen Abend 

mit der Verleihung des Goldenen Brandeisens 

(„Oscar des deutschen Marketings“) und der 

Frankfurter Sprungfeder, aber auch mit der 

Würdigung der politischen Marke des Jahres – 

das ist heuer  Angela Merkel. Für die hoch-

karätigen Gäste gibt es ein Galadinner, das 

dieses Jahr zu einer exklusiven Gourmetreise in 

die Partnerstädte Frankfurts lädt, sowie ein 

buntes Showprogramm, dessen Marken Quiz 

Kult status hat.

Die Marken Gala ist mehr als nur ein Fest, 

sie wirkt auch als kommunikatives Großereig-

nis. Sie baut Brücken und vernetzt Entscheider 

mit Vordenkern, Minister mit Marketeers, 

Unternehmer mit Journalisten, Manager mit 

Showstars und Spitzensportlern. Sie ist damit 

auf dem Weg zu Deutschlands unterhalt-

samster Wirtschaftsgala.

Der Marketing Club Frankfurt und  

die WEIMER MEDIA GROUP haben eine 

strategische Partnerschaft begründet, 

um die Marken Gala nun in die Zukunft 

zu führen. Wohin geht die Reise?

Die Marken Gala wurde 2004 zum fünfzigsten 

Geburtstag des Marketing Club in Frankfurt 

geboren. Sie hat sich über die Jahre zu einer 

grandiosen Institution entwickelt. Wir sind  

als Verlag seit Jahren Fans der Marken Gala 

und haben uns Jahr für Jahr stärker engagiert. 

Die Krise der Pandemie hat uns nicht ent-

mutigt, sondern im Gegenteil zu einem  

Schritt nach vorne ermuntert, um die Gala  

zu erhalten und zukunftsfest weiter zu ent-

wickeln. 
Frankfurt ist unsere Heimat. Und Herkunft 

ist immer auch Zukunft. Wir freuen uns daher 

sehr über den Bund mit alten Frankfurter 

Freunden und professionellen Partnern. Die 

WEIMER MEDIA GROUP ist als Verlag 

mit bundesweiten  Me dien (u.a. Wirtschafts-

kurier, Markt und Mittelstand, Börse am 

Sonntag) ebenso bekannt wie als Gastgeber 

großer Kongresse und Galas. So veranstalten 

wir unter anderem den Ludwig-Erhard-Gipfel 

sowie den Signs-Award. Wenn wir nun die 

Zukunft sowie die Strahlkraft der Marken Ga-

la in schwierigen Zeiten sichern und bessern 

können, dann machen wir das aus Überzeu-

gung, mit Freude und vollem Engagement. 

CHRISTIANE GOETZ-WEIMER und  

DR. WOLFRAM WEIMER,  

Verleger WEIMAR MEDIA GROUP

Comeback der Marken Gala unter 2G-Regel und mit viel Charme: Dr. Peter Tauber (Strauss, Gewinner des Goldenen Brandeisens), Dr. Wolfram Weimer und Christiane Goetz-Weimer (WEIMER MEDIA GROUP), Dr. Tim Breker (Vytal, Gewinner der Frankfurter Sprungfeder), Thomas Gottschalk mit Partnerin Karina Mroß,  

Claudio Montanini (Marketing Club Frankfurt), Moderator Cherno Jobatey, Gabriele Eick (Executive Communications), Fraport-Chef Dr. Stefan Schulte mit Susanne Brand und Detlef Braun (Messe Frankfurt) mit Jennifer Ussner. Vorne sorgt Soul-Sänger Mano Michael schon vor seinem Bühnenauftritt für Stimmung.

Die Marken Gala ist zurück

Zwei starke Partner

WAR WAS? Ein Jahr Pause. Pandemiebedingt. 

Umso schöner, dass jetzt im Herbst das große 

„Frühlingserwachen“ stattfindet. Man könnte 

auch sagen: Die Marken Gala war im Winterschlaf 

und erwacht wieder: Anders, aber unverwechselbar 

– noch besser, noch charmanter 

und noch prominenter. Das rührt 

auch daher, dass wir nun im Ver-

bund mit starken und sympathi-

schen Partnern agieren. Also 

erstmal: ein warmes Willkommen 

den Freunden vom Tegernsee, 

dem Verlegerpaar Christiane 

Goetz-Weimer und Wolfram 

Weimer der WEIMER MEDIA 

GROUP. Zusammen mit dem 

Marketing Club sind wir ein Po-

werteam.  Damit hat die Marken 

Gala aus Frankfurt die besten 

 Voraussetzungen, um sich von 

einem re gionalen Event mit nati-

onaler Strahlkraft zu einem nati-

onalen Event mit internationaler 

Strahlkraft zu entwickeln.

WAS BLEIBT? Das Marken 

Quiz, das Goldene Brandeisen, 

die Frankfurter Sprungfeder, die lebhafte Kom-

munikation an 55 Markentischen und Frankfurt 

als Host City. Es könnte keinen besseren Standort 

geben. Frankfurt liebt die Kreativen, immer schon 

und immer mehr. Bald wird es mit dem HOCI 

(House of Creativity and Innovation) ein Land-

mark der Kreativwirtschaft geben, das Impulse 

setzen wird. Frankfurt ist Heimat und Head-

quarter bekannter Brands und ein boomender 

Start-Up-Markt für den Nachwuchs am Marken-

himmel.
WAS ÄNDERT SICH? Ein weiterer Award: 

Living Brand, der mit Thomas Gottschalk  einen 

perfekten ersten Preisträger ehrt. Wir würdigen 

mit „Marken der Menschheit“ außer gewöhnliche 

Leistungen. Zudem konnten wir Persönlichkeiten 

gewinnen, die aufzeigen, welchen Zuspruch 

 Marken in unserer Gesellschaft genießen. Die 

Lockdowns haben uns vor Augen geführt, wie 

wertvoll Vielfalt, Auswahl, 

Verfügbarkeit und Qualität 

sind. 
Das Goldene Brandeisen 

geht dieses Jahr an die Marke 

STRAUSS aka Engelbert 

Strauss, überreicht an Corpo-

rate Anchor Dr. Peter Tau-

ber. Eine Marke, die – beim 

Markenzeichen „Strauß“ na-

heliegend – schnell unterwegs 

ist und dabei immer am 

 Boden bleibt: „STRAUSS. 

Rennt von Erfolg zu Erfolg“. 

Wir sind stolz auf unseren 

 Marken-Champion und da-

rauf, hierzulande die am be-

sten angezogenen Handwer-

ker zu haben. Doch auch das 

Sport- und Freizeitangebot 

kann sich sehen  lassen. Nahe-

liegend, dass STRAUSS für die Verleihung des 

Special Award Workwear Couture die Frankfurt 

Fashion Week aus gewählt hat. 

Die Frankfurter Sprungfeder 2021 geht an 

VYTAL. Das Start-Up aus Köln, 2019 von  

Dr. Tim Breker, Sven Witthöft und Dr. Fabian 

Barthel gegründet, baut beim stark wachsenden 

To-Go-Konsum auf ein ausgeklügeltes Mehr-

wegsystem. Damit vermeidet VYTAL Müll, spart 

Gastronomen gleichzeitig Geld und sorgt für eine 

stärkere Kundenbindung – im Mehrweg-Pionier-

Land Deutschland ein echter Benefit und definitiv 

ein Kandidat für die Entwicklung einer starken 

Marke.

CLAUDIO MONTANINI,  

Präsident Marketing Club Frankfurt

Unter d
er  

Schirm
herrs

chaft d
es  

Hessischen M
inisterpräsidenten  

VOLKER BOUFFIER
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Impressionen der Marken Gala 2021 in der Alten Oper

FRANKFURTER MARKEN GALA 2021

Präsidentisch mit Prominenz (v. l.): Schauspieler Ralf Bauer, Stephan Reinfurt mit Frankfurts  

Wirtschaftsministerin Stephanie Wüst, Peter Tauber (Strauss), Marketing-Club-Präsident Claudio Montanini 

mit Gattin Saskia Winkelmann, Sternekoch Johann Lafer, Dressur-Olympiasiegerin Ann Kathrin Linsenhoff mit 

Ehemann Klaus Martin Rath und Buchautorin Florence Brokowski-Shekete.

Nahmen am Verlegertisch der WEIMER MEDIA GROUP Platz (v. l.): Bischof Georg Bätzing, Dr. Wolfram Weimer, 

Merkel-Fotografin Laurence Chaperon, Karina Mroß, Christiane Goetz-Weimer, Thomas Gottschalk,  

Staaatsministerin Dorothee Bär mit Ehemann Oliver Bär und Wolfgang Langhoff (The European).

Der „Hessentisch“ bekam geistliche Unterstützung (v. l.): Boris Rhein (Hessischer 

Landtagspräsident) mit Tanja Raab-Rhein, Bruder Michael, Unternehmer Oliver  

Rolofs, Bruder Paulus, Nicole Knop mit Ehemann Carsten Knop (Frankfurter  

Allgemeine Zeitung), Aurore Abazi mit Partner Dr. Gunnar Wöbke (Fraport Skyliners). Die Vertreter der Mercedes-Benz-Niederlassung: Ralf Bender, Gabriele Bender-Paukens, Brita und Andreas Tetzloff,  

Heike und Mario Leißner vor dem neuen EQA.

Professor Sigmund Gottlieb (Herausgeber The European) mit Matthias Kopp (Presse-sprecher der Deutschen Bischofkonferenz)

Dominique Miller (Model) und Chantal Miller

Sophie Meister, Tochter von Fritz Wepper, mit Ehemann David Meister

Dr. Wilhelm Bender  (Wirtschaftsinitiative FrankfurtRheinMain)  und Sandra Schellhase-Bender

Susanne Porsche und Werner Ebke  (Herausgeber Neue Osnabrücker Zeitung)

Elke und Thomas Althoff (Althoff Hotels) 

Der Tisch der Wirtschaftsförderung (v. l.) Michaela Sadewasser (Geschäftsführerin Mandelkern),  

Prof. Dr. Frank E. P. Dievernich (Frankfurt University of Applied Sciences), Christian W. Jakob,  

Dr. Katharina Kappus, Sandra Müller (Wirtschaftsförderung Frankfurt), Pia Schulte, Klaus Beiner,  

Hans Joachim Wolff (Wirtschaftsförderung Frankfurt) und Dinka Wolff, Ansgar Roese (Wirtschaftsförderung 

Frankfurt) und Isabelle Roese. Die Deutsche Vermögensberatung war zu Gast mit (v. l.) Christopher Sitte (DVAG und Vorstand des  

Menschen brauchen Menschen e. V.) mit Nicole Sitte, Edith Kleber (Frankfurer Tafel), Thomas Köhler (DVAG) 

mit Claudia Köhler, Tina Schönberger (DVAG ), Annette Dickertmann und Martin Dickertmann (DVAG).

Rosi Mittermaier, Ehemann Christian Neureuther und  Gabriele Hässig (Procter & Gamble). Eine Verletzung  verhinderte das  Kommen von  
Felix Neureuther. 

Eine Marken Gala fast so wie früher:  Unter der 2G-Regel konnten sich die Gäste ohne Abstand 
und Maske  
vernetzen.

Endlich. Endlich geht wieder was und siehe:  
die Manieren sind noch nicht eingerostet. Der 
Ballreporter notiert schüchterne Begrüßungen  
mit dem Ellbogen oder mit der zaghaften entge-
gengestrecketen Faust. Die allermeisten Anzüge, 
sie sitzen so perfekt wie eh und je. Es gibt die 
Händeschüttler, sie sind heute Abend in der 
Mehrheit. Und dann gibt es die Mutigen, andere 
sagen: die Leichtsinnigen – das sind die mit den 
Handküssen. Die Vollendung ist der angedeutete 
Handkuss und bei ihm fällt auf: er ist korrekt, 
Pandemie hin, Pandemie her – er ging immer.  
Und so trifft sich die neue Welt mit der alten, die 
Digitalen stoßen an mit den Analogen, die Klas-
sischen auf die Hippen, die ordentlich Geschei-
telten auf die kunstvoll Zerzausten.

Die Marken Gala, sie vereint sie alle unter einem 
Dach, das prächtiger nicht sein könnte. Ihr heim-
licher König ist heute ein Showmaster, der Jahr-

zehnte genau das geschafft hat. Er hat immer  
alle vereint. Er hat ein Lagerfeuer gezündet, an 
dem sich samstags die Familien wiedertrafen,  
die die Woche über in den Alltäglichkeiten der 
Montage bis Freitage auseinandergelaufen waren. 
Thomas Gottschalk und seine strahlende Part- 
nerin Karina Mroß verleihen der Marken Gala Glanz und festliche Wärme, nach der sich die  

600 Gäste lange vergeblich gesehnt hatten. Und ein Gerücht macht sich breit: Dies ist nur  
der Auftakt, die Frankfurter Marken Gala 2021 
setzt den Anfangspunkt für eine Ballsaison und 
die Gala selbst wächst über sich hinaus. Die  neuen Gastgeber, die WEIMER MEDIA GROUP und 

die traditionellen Gastgeber, der Marketing Club 
Frankfurt, machen aus ihr ein Gipfeltreffen,  bei dem Wirtschaft und Politik auf Marketing und 

PR treffen. Alle vereint. Endlich. 

Das jüngste Gerücht

Jochen Berns (Mozarter Production Europe), Dr. Stefan Schulte (Fraport) mit Susanne Brand,  

Gabriele Eick (Executive Communications), Markus Frank (Stadtrat a.D.), Claus Wisser (WISAG Facility  

Service Holding), Susie Freifrau von Verschuer (Internationale Spedition H. & C. Fermont), 

 Mareike Bartels, Andreas Bartels (Deutsche Lufthansa) und Christian Heller (Value Balancing Alliance)

Jens Bischof (CEO Eurowings) und Thomas Lindner (Frankfurter Allgemeine Zeitung)

Selfie mit dem Showmaster: Bruder Paulus,  Thomas Gottschalk und Bruder Michael

Beatrice und Nikolaus Bieber  (Groß & Partner)

Jennifer Ussner und Detlef 
Braun (Messe  
Frankfurt)

Schauspieler unter sich:  Ralf Bauer und Sybille Nicolai
Michael und Ilona Groß Uschi und Erich Ließmann  (Musikproduzent)

Moderierte  mit Esprit und in  
Turnschuhen: Cherno Jobatey 

Karin und Horst Bardehle (Waldaschaff  Automotives) mit Gabriele Eick Markus Gotta (dfv Mediengruppe)  mit Andrea Gotta

Marnie Whipple (AmaWaterways) und Andrea-Alexa Kuszák (WEIMAR MEDIA GROUP) 

Andreas Epple,  Tanja Maier (STIHL)  und Michael Liehr (STIHL), Gewinner 
des Goldenes Brandeisens 2019

Lars Wöbcke (NavigAid Consulting), Holger Lutz (HKS13 – Agentur für Kommunikation),  

Ute Poprawe (Poprawe Consulting), Uli Veigel (Brand Consulting), Jamal Khan (Unity Realtime), Birgit Lutz,  

Ingo Krauss (Impresario der Marken Gala), Alicja Feltens, Paula Veigel, Claudia Khan

Voll auf Gewinn eingestellt: Prof. Zvonko Turkali (Turkali Architekten) mit Marina Turkali, Nicolai Rohde,  

Christin Wöbke-Rading (Fraport Skyliners), Marco Völler (Sportmanager Fraport Skyliners), Silke Jansen  

und Alexander Sausmikat (Lotto Hessen)
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Thomas Gottschalk

ist jetzt eine Marke

Kommenden Samstag werden

wohl Millionen von Zuschauer
n

die Wiederauflag
e der ZDF-Show

„Wetten, dass
…???“ verfolgen.

Ei-

nen kleinen, aber feinen Vorge-

schmack gab es für mehr als

550 Gäste am Samstagabend
bei

der Markengala
in der Alten Oper.

Wo der Grandseign
eur der Fern-

sehunterh
altung Thomas Gott-

schalk die neu ins Leben gerufe-

ne Trophäe „Living Brand“-Aw
ard,

was soviel wie „Lebende
Marke“

bedeutet, e
rhielt. Und

diese in ge-

wohnt hum
orvoller Ar

t entgegen
-

nahm. „Das war scharf am
Nach-

ruf vorbei
“, feixte er so nach der

Laudatio von Verleger Dr. Wol-

fram Weimer. Denn:
Der Marke-

ting-Club,
der diese Veranstaltu

ng

ins Leben gerufen hat, holte
sich

für die Organisati
on die Weimer

Group mit ins Boot
.

Für den 71-jährigen
Gottschalk

gab es derweil tosende
n Applaus,

den er sichtlich
genoss. „Ic

h glau-

be, nach ,Living Brand’ kommt

nur noch ’Walking Dead’. Abe
r in

meinem Alter nimmt man jeden

Preis“, scherzte Gottschalk
, der

mit seiner Freundin
Karina

Mroß an den Main gejettet war,

weiter. „Wetten, dass
…???“ werde

am Samstag so sein, wie es im-

mer war. „Mir war wichtig, das
s

ich jeden, der da auf der Bank

sitzt auch wirklich kenne“, sa
gte

er.
Der Oscar der Marketing Bran-

che, das „Goldene
Brandeisen

“,

ging an die Firma Strauss und

wurde von deren Unternehm
ens-

sprecher,
dem ehemaligen parla-

mentarische
n Staatssekre

tär Pe-

ter Tauber entgegeng
enommen.

Die goldene Sprungfed
er, sozusa-

gen der Nachwuchspreis,
ging an

das Unternehm
en „Vytal“, ei

n di-

gitales Mehrwegsystem
für Take-

Away- und Delivery-Fo
od. Neu ist

der Award für „Politische
Marke/

Lebenswerk“, der a
n Bundeskan

z-

lerin Angela Merkel ging
.

Zu den weiteren Gästen der

langen Gala-Nacht
zählten unter

anderem
Schauspiel

erin Sophie

Wepper, Sta
rkoch Johann Lafer,

Reit-Ikone
Ann Kathrin

Linsen-

hoff, Schwimmlegende Michael

Groß, Bisc
hof Georg Bätzing, d

er

die Laudatio auf die „Marke der

Menschheit“
hielt, Brud

er Paulus

Terwitte sowie Bruder Michael,

Moderatorin
Jule Gölsdorf

sowie

Schauspiel
erin Sibylle Nicolai. Di

e

hatte ein unerwartetes Wiederse-

hen.
„Wir saßen doch vor fast

40 Jahren gemeinsam bei ,Dalli

Dalli“, sag
te sie zu Skirennfah

rer

Christian
Neureut

her, der mit

seiner Frau Rosi Mittermeier

aus Garmisch in die Alte Oper

nach Frankfurt
gekommen war.

„Vier Jahrzehnte
nicht gesehen

und gleich erkannt“,
freute sich

Nicolai. „D
amals, das waren noch

Zeiten, da haben wir mit einer

Sendung 30 bis 35 Millionen Zu-

schauer gehabt“, erinnerte
sich

Neureuthe
r.

Ein Wiedersehen
gab es auch

zwischen Moderatorin
Laura Ka-

rasek und Thomas Gottschalk
.

„Wir kennen uns schon lange,

weil er mit meinen Eltern gut be-

freundet w
ar“, so die Tochter des

Literaturkr
itikers Hellmuth Ka-

rasek. „W
ir waren oft in Malibu

und haben ihn besucht.“
Mit zu

den schönsten
Erinnerun

gen zäh-

le, wie sie gemeinsam nach Dis-

neyland fuhren und dort an den

lSchlangen
vorbei kon

nten. Eben
-

falls zur G
ala gekommen war Fra-

port-Chef
Stefan Schulte

mit ei-

ner neuen
Frau an seiner Seit

e. Er

hat Susan
ne Brand auf Mallorca

kennengel
ernt. „Bei einer Stif-

tungsfeier“
, erinnern

sich die bei-

den, die nun seit gut eineinhalb

Jahren ein Paar sind.

Für sein Le-

benswerk mit

dem neuen

Living Brand

Award ausge-

zeichnet: En-

tertainer Tho-

mas Gott-

schalk. FOTOS:

ENRICO SAUDA

Stadtgeflüster

Enrico Sauda, Redakteur

Der Binding-Kulturpreis in der doppelten Ausgabe

Vieles war diesmal anders bei

der Vergabe des Binding-Ku
l-

turpreises.
Sonst steigt diese Ver-

anstaltung
im Sommer, findet i

m

Kaisersaal
statt und es gibt nur

ei-

nen Preisträger
. Am Wochenende

,

also mitten im Herbst, wurde der

Preis aber in der Paulskirch
e

gleich an zwei Institution
en ver-

liehen.
Bergit Gräfin Douglas über-

reichte die mit je 50000 Euro do-

tierte Auszeichn
ung an den ge-

meinnützige
n Verein ID_Frank-

furt (Indep
endent Da

nce and Per-

formance) und zugleich
wurde

der Preisträger
des Vorjahres,

die

Junge Deutsche
Philharmonie,

nachträgli
ch geehrt.

Ob es eine Präsenzver
anstal-

tung werden könne, sei
lange ei-

ne Zitterparti
e gewesen, sagte

Bergit Grä
fin Douglas in

ihrer Re-

de, und dass die Stadt für dieses

Ereignis die Paulskirch
e zur Ver-

fügung stellte, empfinde sie als

„zusätzlich
e Ehre für den Kultur-

preis“. Das Kuratorium
der Bin-

ding-Kultu
rstiftung habe sich be-

wusst für eine Organisati
on aus

dem Bereich der darstellend
en

Künste entschiede
n, indem sie

„ID_Frank
furt“ auszeichne

te. Sie

sei in besonders
hohem Maß von

der Pandemie betroffen,
wie Lau-

dator Peter Michalzik in seiner

Rede betonte.

Der gemeinnützige
Verein gilt

als offen, arbeitet kollaborat
iv

und engagiert s
ich als Assozia

tion

freischaffe
nder Künstler,

Theore-

tiker und Vermittler in Choreo-

grafie und Performance, die in

der Mainmetropole und Umge-

bung tätig sind. Im Mittelpunkt

steht das E
ngagement zur Ve

rbes-

serung der Arbeitssitu
ation und

Selbstorga
nisation.

es

Zweimal Bin-

ding-Kultur-

preis: Stadträ-

tin Ina Hauck

(SPD), Justin

Auer, Junge

Deutsche

Philharmonie,

Bergit Gräfin

Douglas, Jacob

Bussmann und

Otto Völker,

Binding (v.l.).

FOTO: ENRICO

SAUDA

Demokratiekonvent setzt

Impuls für die Klimapolitik

Frankfurt – Was genau ist eigent-

lich CO2? Warum wird der Flugha
-

fen beim CO2-Ausstoß
der Stadt

nicht mitgerechne
t? Das sind

nur

einige Fragen, die Paul Fay am

Samstag in den Räumlichkeiten

des Frankfurte
r Energieref

erats

gestellt bekommt. 60 Teilnehmer

des zweiten Frankfurte
r Demo-

kratiekonv
ents stelle

n dem Mitar-

beiter des Energieref
erats Fragen

und hören zu. An zwei Tagen an

diesem Wochenende
sowie zwei

weiteren in drei Wochen kom-

men Bürger zusammen, um über

den Klimawandel zu diskutieren
,

mit dem Ziel am Ende konkrete

Handlungs
empfehlunge

n an die

Politik zu formulieren.

„Es muss bei jedem Einzelnen

anfangen“
, findet Teilnehmerin

Denise Röding. Se
i es beim The-

ma Mülltrennun
g oder dass man

kurze Wege nicht mehr mit dem

Auto zurücklege
. Günter Horn ist

froh, dass er der Einladung
ge-

folgt ist. „Jetzt
kriege ich Einbli-

cke, die ich sonst nicht bekom-

men würde.“ Am Samstag ging es

vor allem darum, Einblicke
von

Mitarbeitern
der Stadtverwaltung

zu bekommen, was bereits in

Frankfurt
passiert.

Organisier
t wird der Konvent

vom Verein „Mehr als wählen“.

„Es ist ein Verein von Frankfurte
-

rinnen und Frankfurte
rn, die die

Stadt gerne mitgestalten
wollen,

und hat den Anspruch,
neue de-

mokratische
Räume zu öffnen“,

sagt Dominik Herold vom Vor-

stand des Verein
s. Vor allem

gehe

es darum, Menschen aus allen

Teilen der Gesellscha
ft zusam-

menzubring
en, um über politi-

sche Themen zu diskutieren
.

Zwei Drittel der Teilnehmer

wurden mit dem Losverfahr
en be-

stimmt. Dafür wurden 1000 Bür-

ger angeschrie
ben, von denen

sich 40 zurückgem
eldet haben.

Die restlichen
20 sind vom Verein

gezielt angeschrie
ben worden,

um vor allem Menschen dabei zu

haben, die
in der Stadtpoliti

k un-

terrepräse
ntiert sind

.

„Wir brauchen
unbedingt

den

Input der Bürger und der Leute

von der Straße“, findet Umwelt-

dezernenti
n Rosemarie Heilig

(Grüne).
Als positives

Beispiel

hebt sie den Frankfurte
r Radent-

scheid hervor. Beim Hafenpark

habe man die Skateranla
ge mit

den Nutzern geplant. Beim Bür-

gerpark Süd sei von Bevölkerun
g

durchgese
tzt worden, dass dort

ein Tierpark entstehe. „
Wobei wir

wissen, dass
es schwer umsetzbar

ist. Da müssen sich die Bürger

drum kümmern“, sagt H
eilig.

Die Dezernent
in für Teilhabe

Eileen O’Sullivan
(Volt) sieht

eine

starke Notwendigkeit
von Forma-

ten wie den Demokratiekon
vent,

um die Bürger besser mitzuneh-

men und von deren Erfahrung

auch zu zehren. In Irland habe

das Engagement eines Bürgerrats

zu einer Verfa
ssungsänd

erung bei

der Liberal
isierung des Rechts

auf

Schwangerschaf
tsabbrüche

ge-

führt. „Die Stadt tut viel“, hat

O’Sullivan
in den Koalitionsv

er-

handlunge
n festgestellt

. Oft hape-

re es aber in
der Kommunikation.

„Wir müssen es auf intelligent
e

Weise schaffen,
Bürgerbete

ili-

gung zu institution
alisieren“,

sagt

O’Sullivan
.

Der Demokratiekon
vent will

sich an seinem Erfolg messen las-

sen. „Es bringt nichts, wenn es

nur eine Scheinvera
nstaltung ist“,

sagt Herold. Die Ergebnisse
des

Konvents sollen dorthin getragen

werden, wo sie verhandelt
wer-

den: in die Stadtveror
dnetenver-

sammlung. Im Plenarsaal
sollen

sie den zuständige
n Dezernent

en

übergeben
werden.

Ob sich der Konvent als kriti-

sche Stimme in der Stadt etab
lie-

ren kann, wird sich spätestens
im

September 2022 zeigen, wenn alle

noch einmal zusammenkommen,

um zu schauen, o
b die Vorschläge

umgesetzt werden.
TIMUR TINÇ

Claudio Montanini (l.) über-

reicht Peter Tauber die Trophäe.

Die Gala-Königinnen: Jule Göls-

dorf (l.)und Laura Karasek.

Frankfurter Arzt führt

Marburger Bund

Frankfurt – Auf der Hauptver-

sammlung des Marburger B
undes

(MB) Hessen
in Gießen haben die

Delegierte
n einen neuen Vor-

stand gewählt. Neue
r Landesver

-

bandsvors
itzender ist Dr. Chr

isti-

an Schwark, Facha
rzt für Neuro-

logie und Oberarzt am Kranken-

haus Nord
west in Frankfurt.

„Ich

freue mich sehr über die neue

Aufgabe und will mich für besse-

re Arbeitsbed
ingungen

für Ärz-

tinnen und Ärzte einsetzen
und

damit auch für das Wohl der un
s

anvertraut
en

Patienten.“

Schwark ist seit 200
6 Mitglied im

MB Hessen und engagiert
sich im

Netzwerk Junge Ärztinnen
und

Ärzte und der Nachwuchsförde-

rung. Zude
m ist er in der Tarifpo

-

litik und im Betriebsra
t aktiv.

Schwark folgt auf Dr. Su
sanne

Johna, die nach acht Jahren

Amtszeit nicht wieder für den

Vorsitz in Hessen kandidiert
hat.

Die Internistin
und Vorsitzend

e

des Bundesver
bandes ist zur 1.

stellv. Vors
itzenden gewählt wor-

den: „Ich freue mich, dass Dr.

Christian
Schwark die Spitze des

Landesver
bandes übernommen

hat und auf die gemeinsame Ar-

beit im Vorstand.“
Als 2. stellv.

Vorsitzend
er ist wieder PD Dr.

Andreas Scholz aus Gießen im

Amt bestätigt
worden.

red

Dr. Christian Schwark

FOTO: MARBURGER BUND

Acht Autos

beschädigt

Frankfurt – In der Nacht zum

Samstag beschädigt
e ein bislang

Unbekann
ter acht geparkte

Au-

tos in Nieder-Esc
hbach. In der

Zeit zwischen 22.30 und 10 Uhr

zerkratzte
er die Fahrzeugs

eiten

der Autos mit einem spitzen Ge-

genstand
und entkam anschie-

ßend unerkannt
. Der Gesamt-

schaden wird auf mehrere tau-

send Euro geschätzt.
red

Hakenkreuz-Graffiti

auf Spielplatz

Frankfurt – Am Samstag verstän-

digten zwei Zeugen die Polizei,

nachdem
sie einen Spielplatz

in

Preungesh
eim aufgesuch

t hatten.

Unbekann
te hatten dort ein Ha-

kenkreuz
aufgesprüh

t. Die bei-

den 33 und 35 Jahre alten Zeugen

trauten ihren Augen kaum, als

sie gegen 9.30 Uhr mit ihren Kin-

dern den Spielplatz
„An den drei

Hohen“ besuchten
. Mitten auf

dem gepflastert
en Fußweg war

ein Hakenkreu
z mit Lackfarbe

aufgesprüh
t worden. Die

Polizei

nahm eine Anzeige auf und such-

te die Umgebung nach Hinwei-

sen auf die Verursache
r ab. Dabe

i

fand sie eventuell
mit der Tat in

Zusammenhang stehende Gegen-

stände auf und stellte diese si-

cher. Sie werden nun nach Spu-

ren untersuch
t.

red

Ein Image-Spot fürs Ehrenamt

Haus am Dom verwandelte sich einen Nachmittag lang in eine Filmkulisse

Frankfurt – Draußen
ist es

Herbst, doch im Haus am Dom

scheint die Sonne. Denn Video-

graph Markus Laubvogel
hat

gleich mehrere große Scheinwer-

fer aufgebaut,
die jeden Winkel

des großen Raums strahlend
hell

ausleuchte
n. Dazwischen sitzt die

siebenjähr
ige Lara auf dem Bo-

den, gekleidet
ins Trikot der

Deutschen
Nationalm

annschaft,

und bemüht sich, tr
aurig dreinzu-

schauen.

Zehn Einrichtungen

am Projekt beteiligt

„Das ist total schwierig“, be-

schwert sich die Zweitklässler
in,

die nämlich eigentlich
bestens ge

-

launt ist. Filmemacher Laubvogel

überlegt: „
Lara, ich hab von dei-

ner Mama gehört, de
ine Geburts-

tagsparty nächste Woche wird ab-

gesagt. Un
d es gibt auc

h keine Ge-

schenke.
Ist das nicht ganz

schrecklich
traurig?“ Es funktio-

niert: Lara
schiebt die

Unterlippe

nach vorn, starrt ins Nichts. So

richtig glaubt sie das zwar nicht,

aber allein die Vorstellun
g… Ein

Volltreffer,
die Szene ist im Kas-

ten. Und Markus Laubvogel
und

Laras Mama geben schnell Ent-

warnung; Di
e Party fällt natür

lich

nicht aus.
Lara strahlt wieder.

Für den Dreh eines Werbespots

verwandelt sich das Haus am

Dom einen Nachmittag lang in ei-

ne Filmkulisse. Ze
hn Einrichtun

-

gen der Katholisch
en Stadtkirch

e

produziere
n hier gemeinsam ei-

nen kurzen Image-Film, der dazu

motivieren
soll, sich ehrenamt-

lich zu engagieren
. Das 45-sekün-

dige Video unter dem Titel „Eh-

renamt – gibt mir was!“ wird den

ganzen November 2021 hindurch

vor allen Filmen in den Frankfur-

ter Arthou
se-Kinos Eldorado,

Har-

monie und Cinéma zu sehen sein.

Am Ende steht der Hinweis auf

der dazugehör
igen Webseite

www.ehrenam
t-katholisc

h-

ffm.de, auf der Interessier
te wei-

tere Infos zum Thema und Kon-

taktdaten
bekommen.

Überzeugend

aus Erfahrung

Die allermeisten der sechs Mit-

wirkenden,
die allesamt aus

Frankfurt
und Umgebung kom-

men, engagi
eren sich tatsächlich

ehrenamtlich in einer Pfarrei,

Einrichtun
g oder Organisati

on

der katholisch
en Stadtkirch

e –

und können die Botschaft
des

Films deshalb sehr überzeuge
nd

rüberbring
en. Entspr

echend emo-

tional ist d
as Ergebni

s.

„Wir hoffen, da
ss der Spot be-

wegt und möglichst viele Men-

schen zum Nachdenke
n bringt“,

sagt Pia Arnold-Ram
mé, Referen

-

tin für Sozialp
astoral in der Stadt-

kirche und eine der Koordinato
-

rinnen des Projekts.
Mit dem

Filmdreh habe man einen neuen

Weg ausprobier
en wollen, jene

zu

erreichen,
die Lust auf ei

n Ehren-

amt hätten, a
ber denen noch der

letzte Anstoß fehle. Sich
für ande-

re zu engagieren
gebe immer

auch etwas zurück,
so Pia Arnold-

Rammé: Motivation,
Inspiration

,

Lebensfreu
de, Teilhab

e und vieles

mehr – wer anderen hilft, kann

sich mit ihnen freuen.

Der Film „Ehrenam
t – gibt mir

was!“ ist nicht nur im Kino, son-

dern auch auf dem YouTube-K
a-

nal der Katholisch
en Stadtkirch

e

zu
sehen

unter

www.youtube
.com/katholisch

eSta

dtkircheFr
ankfurt.

Produziert

wurde er gemeinsam von Katholi-

scher Stadtkirch
e, Caritasver-

band, Tele
fonseelsor

ge, Punctu
m,

Ehrenamtlicher Seelsorge,
Sozial-

dienst Katholisch
er Frauen, Mal-

teser, Juge
ndkirche Jona, Kath

oli-

scher Familienbildun
g, Zentrum

für Trauerseel
sorge und Katholi-

scher Erwachsenenb
ildung.

ANNE ZEGELMAN

Lara versucht traurig zu gucken, während Markus Laubvogel Anwei-

sungen gibt.

FOTO: A. ZEGELMAN / BISTUM LIMBURG

Elektrotransporter können nur ein Anfang sein

Forschungsprojekt im Wirtschaftsverkehr abgeschlossen

Frankfurt – Das Forschung
spro-

jekt „Zukunft.d
e – Zustellverk

eh-

re kundenori
entiert, nachhaltig

,

flexibel und transparen
t. Durch

Emissionsfrei
heit“ ist abgeschlos

-

sen. In diesem Projekt gab
es erst-

mals eine Kooperatio
n von vier

führenden
Unternehm

en (DPD,

GLS, Herm
es, UPS) de

r Kurier-/Ex-

press- und
Paketbranc

he, um bis

zu 500 Elektrotran
sporter in der

innerstädt
ischen Paketzuste

llung

– auf der sogenannt
en „letzten

Meile“ – einzusetze
n. Zudem

fand

der Aufbau
von Ladeinfras

truktur

für die Elektrotran
sporter in den

Depots der Unternehm
en statt.

Alle diese Schritte wurden vom

Fraunhofe
r-Institut

für Arbeits-

wirtschaft und Organisati
on IAO,

der Kühne Logistics
University

und der Frankfurt
University

of

Applied Sciences (Frankfurt
UAS)

von 2018 bis 2020 wissenschaf
t-

lich begleitet.

Parallel zu den Standortbe
ge-

hungen wurden insgesamt 18 Zu-

stelltouren
begleitet und die zu-

gehörigen
Fahrer bef

ragt sowie 19

Interviews mit den verantwortli-

chen Depotleite
rn geführt.

„Aus wissenschaf
tlicher Sicht

konnten
alle aufgestellt

en For-

schungsfra
gen beantwortet wer-

den. Zusam
menfassend

kann ge-

sagt werden, das
s die Reichweiten

und das Ladevolum
en gerade für

Touren im innerstädt
ischen Be-

reich ausreichen
d sind“, erklärt

Prof. Petra
K. Schäfer,

Professorin

für Verkehrsp
lanung an der

Frankfurt
UAS. „Allerding

s rei-

chen die Reichweite und die Grö-

ße des Ladevolum
ens der aktuel-

len Fahrzeug-M
odelle leider noch

nicht für e
inen flächendec

kenden

Einsatz von Elektrotran
sportern

aus.“

Durch die zusätzlich
durchge-

führten Verkehrszä
hlungen

in

Stuttgart,
Hamburg und Frank-

furt konnte ermittelt werden,

dass die Emissionen der Branche

ein Prozent des gesamten Ver-

kehrsaufko
mmens betragen.

„Ei-

ne vollständig
e Elektrifizie

rung

der Branche kann demnach das

aktuelle
Umweltbelastun

gspro-

blem nicht lösen
, ist aber ein gu-

ter Anfang“,
betont Schäfer. Es

wurden Handlungs
empfehlunge

n

entwickelt, die zu einer Umset-

zung des Themas Elektromobili-

tät beitrag
en sollen.

red
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Kiosk 45 Bierparadies Frankfurt   Es ist kein gewöhnlicher Kiosk, der sich in einer Seitenstraße in 
Bornheim befindet. Als Passant sieht man einen ganz kleinen 
Kiosk, dem man aber bereits von außen die gewaltige Auswahl 
an Bier ansieht. Hinter der Eingangstür verbirgt sich auf 80 
Quadratmeter eine extremes Bierangebot. Der Kiosk 45 bietet 
über 2000 verschiedene Biersorten aus der ganzen Welt. Zwar 
stammt ein Großteil der Biersorten aus Deutschland, doch fin-
det man hier auch außergewöhnliche Sorten aus Argentinien, 
Nigeria oder der Türkei. Überraschendes Highlight des Ladens 
ist der begehbare Kühlraum. Die 15 Quadratmeter Fläche wer-
den dauerhaft auf sieben Grad abgekühlt, um in den Sommer-
monaten alle Durstigen mit gekühlten Getränken zu versorgen. 

Für Bierliebhaber ein Paradies.  
FOTO: TL

FRANKFURTTIPP „TO GO“

Adresse: Wiesenstraße 45, 60385 Frankfurt 
Öffnungszeiten: Montag bis Sonntag von 12.00 Uhr bis 00.30 Uhr.

DERFRANKFURTER_OFFIZIELL

IMMER UND ÜBERALL AKTUELLBesucht unsere Instagram-Seite

...und wenn Eintracht Frankfurt gewinnt gibt der Wirt eine LOKALRUNDE aus!NUR BEI BUNDESLIGASPIELEN

Jeden Samstag Bundesliga und andere Sportevents 
live auf HD Fernseher und Großleinwand.IN ALLEN PILS- UND BIERSTUBEN:

Am Weißen Stein 2160431 Frankfurt-EschersheimTel.: 069 - 952 037 57 | www.pilsstube-zurpost.de
Nordendstr. 53 | 60318 Frankfurt-NordendTel.: 069 - 905 508 50

Trifstraße 8 | 60528 Frankfurt am MainTel.: 069 - 955 189 08www.pilsstube-zurtraube.com

FRANKFURT (BT) | Am 30. Ok-tober findet in der Alten Oper ein großartiges, gesellschaftliches Er-eignis statt. Die Marken-Gala wur-de 2004 zum 50sten Geburtstag des Marketing Club in Frankfurt gebo-ren. Nach einem Jahr Pause fand die Marken Gala mit neuen Ideen wieder statt und damit begann eine Reise der Weiterentwicklung. Ein Mann hatte sicher seinen Anteil an der dann folgenden Kontinuität und Ausgestaltung dieser Veranstal-tung. Claudio Montanini, Präsident des Marketing Clubs Frankfurt seit 2009, entwickelte mit seinem ehren-amtlichen Team jede Menge Ideen. Denn schon bald gehörte eine Mar-kenprämierung dazu. 

Das goldene Brandeisen
Echte, beständige und wahrhafti-ge Marken wurden ab dieser Zeit mit dem „Goldenen Brandeisen“ ausgezeichnet. Nur die Markt- und Markenführung, die sich durch Kontinuität und Konsequenz für ihren Markenkern einsetzt, kann in diesem Marken-Olymp Ein-lass finden. Im Markenhimmel tummeln sich schon einige dieser Vorbilder: STIHL, EDEKA, DM, Bahlsen, KÄRCHER, Ritter Sport, Pampers, adidas, IKEA, LOEWE. RedBull, NESPRESSO., Lufthan-sa und Jägermeister. Das war der Rückwärtsdurchlauf bis 2006, denn das war die erste Vergabe des Prei-ses. STIHL wurde 2019 prämiert. In 2020 fiel der wundervolle Marke-ting-Treff pandemiegerecht in den Brunnen vor der Alten Oper. Um in diesem Jahr geradezu legendär wieder aufzuerstehen. Mit der WEI-MER MEDIA GROUP fand sich der ideale Partner, der erstmals auch in der Hauptverantwortung für die Veranstaltung gegangen sei, so Claudio Montanini.  Die WEIMER MEDIA GROUP ist auf anspruchs-vollen Qualitätsjournalismus und multimediale Wirtschafts-, Po-

litik- und Finanzpublikationen spezialisiert. In den vergangenen Jahren hatte sich die Partnerschaft schon erfolgreich bewiesen. Der Marketing Club Frankfurt ist Spar-ringspartner mit Inhalt, Erfahrung, Ehrenamt und Kompetenz für die vielen Details der Umsetzung. „Es ist gelungen, die Veranstaltung mit den 3Gs auf eine Teilnehmerzahl von 650 Plätzen auszubauen. Alles findet auf einer Ebene statt. Die Ti-sche sind so gut wie ausverkauft.“ So Claudio Montanini im Gespräch mit der Redaktion. 
Es gibt nur noch wenige begehrte Plätze. Und zwei Plätze stehen für dem „DER FRANKFURTER Mar-kenquiz Gewinnspiel“ zur Verfü-gung. 

Das Markenquiz
Zur Tradition an diesen Galaa-benden gehört es, dass tischweise ein Markenquiz gelöst wird. Team braucht Kommunikation. Schwere Rätsel brauchen viele kreative Köp-fe. Das passt perfekt zu dem Treff-punkt der Marketingbranche aller Kategorien. Aus dem ursprüngli-chen Frankfurter Rahmen ist dieses 

Event schon lange zu einem natio-nalen Highlight geworden. Die dies-jährige Marken-Gala ist auf dem Sprung, internationale Bedeutung zu erreichen. 

Neue Preis-Kategorien
Der Markenbegriff wird geöffnet und man darf auf neue Kategori-en der Prämierung gespannt sein. Damit bekämen das „GOLDENE BRANDEISEN“ für den Einlass in den Markenhimmel und die „Frankfurter Sprungfeder“ für wegweisende Markenmacher und innovativer Newcomer noch weite-re Geschwister. 

„Special Guests“
Zum Galadinner sind schon jetzt prominente Gäste angekündigt: Jens Spahn, Thomas Gottschalk, Dorothee Bär, Bischof Dr. Georg Bätzing, Cassandra Stehen, Josef Lafer, Dr. Georg Kofler, Ricarda Funk, Britta Seeger und Cherno Jobatay. Details lesen Sie auch un-ter markengala.de.

FOTO: NIKITA KULIKOV I PHOTOGRAPHY

MARKEN GALA 2021Mehr Auszeichnungen – mehr Prominenz – mehr Markenkompetenz

2 Plätze auf der Marken-
Gala in der Alten Oper 

zu gewinnen!
Wer die Marken rät, kommt in den Verlosungstopf

Mitmachen beim „DER FRANK-FURTER Markenquiz Gewinn-spiel“ ist ganz einfach. Beant-worten Sie die Fragen nach den Marken. Unter den richtigen Lö-sungen wird der Gewinner ge-zogen und per E-Mail informiert.
Welche Marke steckt hinter der Beschreibung:

1.  Markenversprechen: Hält länger als der Wettbewerb. Langohren demonstrieren das ganz superb.

2.  Die Produkte der Marke sind grün und blau. Helfen zuhau-se und auf dem Bau.

Bitte senden Sie eine E-Mail mit den beiden Lösungen und Ihrer Adresse an info@der-frankfurter.de Stichwort: Markenquiz. Ein-sendeschluss ist der 24. Okto-ber 2021 um 24 Uhr.

Auf der MAR-
KEN GALA 
2021 in diesem 
festlichen 
Rahmen wird 
das „Goldene 
Brandeisen“ 
für herausra-
gende Mar-
kenleistungen 
verliehen.
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BEITRÄGE 

Frankfurter Allgemeine Zeitung  
Gottschalk trägt ein Unterhemd der Würde
https://www.faz.net/aktuell/rhein-main/die-marken-gala-mit-thomas-gottschalk-fand-in-frankfurt-statt-17612102.
html

Heißes Klima, schöne Kleider, gewagte Kunststücke
https://www.faz.net/aktuell/rhein-main/newsletter-hauptwache/heute-in-rhein-main-heisses-klima-schoene-kleider-
gewagte-kunststuecke-17608058.html

BILD
„Für Helene hab‘ ich abgenommen!“
https://www.bild.de/bild-plus/regional/frankfurt/frankfurt-leute/thomas-gottschalk-fuer-helene-fischer-hab-ich-abge-
nommen-78109192.bild.html

FOCUS Online
Thomas Gottschalk scherzt über Bauch von schwangerer Helene Fischer
https://www.focus.de/kultur/vermischtes/marken-gala-im-news-ticker-gottschalk-hofft-wenige-tage-vor-wetten-dass-
comeback-auf-deutschen-marken-oscar_id_24378497.html

„Erspart mir die Influencer“: Thomas Gottschalk über Wünsche für „Wetten, dass…?“
https://www.focus.de/kultur/kino_tv/auf-der-marken-gala-frankfurt-erspart-mir-die-influencer-thomas-gottschalk-ue-
ber-wuensche-fuer-wetten-dass_id_24380193.html

„Failed State“: Bär fürchtet bei Cannabis-Legalisierung Zustände wie in Niederlanden
https://www.focus.de/politik/deutschland/im-focus-online-interview-bei-marken-gala-baer-fuerchtet-zustaende-wie-in-
niederlande-was-drogen-betrifft-ein-failed-state_id_24379970.html

Liveticker
https://www.focus.de/kultur/vermischtes/marken-gala-im-news-ticker-gottschalk-hofft-wenige-tage-vor-wetten-dass-
comeback-auf-deutschen-marken-oscar_id_24378497.html

BUNTE.de
„Wetten, dass“-Comeback: „Hoffe, Leute gucken auf Helenes Bauch, nicht auf meinen“
https://www.bunte.de/stars/thomas-gottschalk-hoffe-leute-gucken-auf-helenes-bauch-nicht-auf-meinen.html

Thomas Gottschalk und Karina: Strahle-Auftritt bei Frankfurter Marken-Oscar
https://www.bunte.de/stars/thomas-gottschalk-hoffe-leute-gucken-auf-helenes-bauch-nicht-auf-meinen.html

Seine Karina wird zur schimmernden Meerjungfrau
https://www.bunte.de/stars/stars-die-liebe/thomas-gottschalk-seine-karina-wird-zur-schimmernden-meerjungfrau.html

Liveticker
https://www.bunte.de/stars/thomas-gottschalk-hoffe-leute-gucken-auf-helenes-bauch-nicht-auf-meinen.html

Horizont
Strauss gewinnt das Goldene Brandeisen 
https://www.horizont.net/marketing/nachrichten/markengala-strauss-gewinnt-das-goldene-brandeisen-195489

W&V 
Goldenes Brandeisen geht an Strauss
https://www.wuv.de/marketing/goldenes_brandeisen_geht_an_strauss

Meedia
Weimer Media Group übernimmt Marken Gala 
https://meedia.de/2021/02/23/weimer-media-group-uebernimmt-marken-gala/

tz
Thomas Gottschalk stellt vor Comeback bei „Wetten, dass..?“ klar: „Bitte erspart mir die ...“
https://www.tz.de/tv/wetten-dass-zdf-tv-thomas-gottschalk-rueckkehr-influencer-gaeste-91089440.html

Watson
Thomas Gottschalk verrät vor „Wetten, dass..?“: Für Helene Fischer hat er abgenommen
https://www.watson.de/unterhaltung/tv/650867988-vor-helene-auftritt-bei-wetten-dass-gottschalk-witzelt-ueber-ihren-
bauch

PRESSESPIEGEL
MARKEN FEIERN. KOMMUNIKATION ERLEBEN.

30. OKTOBER 2021 | ALTE OPER FRANKFURT



Osthessen News
Erfolgreiche Markenführung: Strauss mit „Marken-Oscar“ ausgezeichnet
https://osthessen-news.de/n11656816/erfolgreiche-markenfuehrung-strauss-mit-marken-oscar-ausgezeichnet.html

Gelnhäuser Neue Zeitung
Strauss gewinnt „Marken-Oscar“
https://www.gnz.de/region/main-kinzig-kreis/strauss-gewinnt-marken-oscar-DE1475746

BVMW
„Marken Gala“: Preise für STRAUSS, Thomas Gottschalk und VYTAL
https://www.bvmw.de/hochtaunus/news/10781/awards-fuer-mittelstaendische-unternehmen/

Jet Set Media
Marken Gala“: Preise für STRAUSS, Thomas Gottschalk und VYTAL
https://www.jetset-media.de/marken-gala-preise-fuer-strauss-thomas-gottschalk-und-vytal/

Newsbeezer
Thomas Gottschalk: “Ich hoffe, die Leute schauen auf Helenes Bauch, nicht auf meinen”
https://newsbeezer.com/germany/thomas-gottschalk-ich-hoffe-die-leute-schauen-auf-helenes-bauch-nicht-auf-mei-
nen/

Domradio
„Nur gemeinsam geht etwas!“
https://www.domradio.de/themen/ethik-und-moral/2021-10-30/nur-gemeinsam-geht-etwas-leidenschaftlicher-appell-
von-bischof-baetzing

Der Frankfurter
MARKEN GALA 2021: Mehr Auszeichnungen – mehr Prominenz – mehr Markenkompetenz
https://der-frankfurter.de/2021/10/13/marken-gala-2021-mehr-auszeichnungen-mehr-prominenz-mehr-markenkompe-
tenz/

Deutsche Bischofskonferenz 
Laudatio von Bischof Dr. Georg Bätzing, Vorsitzender der Deutschen Bischofskonferenz, auf die Menschheit und For-
schung in der Pandemie
https://www.dbk.de/presse/aktuelles/meldung/laudatio-von-bischof-dr-georg-baetzing-vorsitzender-der-deutschen-bi-
schofskonferenz-auf-die-menschheit-und-forschung-in-der-pandemie

Markt und Mittelstand 
Rekordandrang auf der MarkenGala
https://www.marktundmittelstand.de/personal/rekordandrang-auf-der-markengala-1299271/

„Marken Gala“: Preise für STRAUSS, Thomas Gottschalk und VYTAL
https://www.marktundmittelstand.de/personal/marken-gala-preise-fuer-strauss-thomas-gottschalk-und-vy-
tal-1299261/

Thomas Gottschalk und Bischof Bätzing kommen zur „Marken Gala“
https://www.marktundmittelstand.de/personal/thomas-gottschalk-und-bischof-baetzing-kommen-zur-marken-ga-
la-1299141/

BÖRSE am Sonntag 
Rekordandrang auf der MarkenGala 
https://www.boerse-am-sonntag.de/aktien/markt-im-fokus/artikel/rekordandrang-auf-der-markengala-11855.html

„Marken Gala“: STRAUSS, Thomas Gottschalk und VYTAL ausgezeichnet
https://www.boerse-am-sonntag.de/artikel/marken-gala-strauss-thomas-gottschalk-und-vytal-ausgezeichnet.html

Thomas Gottschalk und Bischof Bätzing kommen zur „Marken Gala“
https://www.boerse-am-sonntag.de/leben/event-der-woche/artikel/thomas-gottschalk-und-bischof-baetzing-kommen-
zur-marken-gala.html

WMG übernimmt „Marken Gala“ und baut Eventsparte aus
https://www.boerse-am-sonntag.de/artikel/weimer-media-group-uebernimmt-marken-gala-und-baut-eventsparte-aus0.
html
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WirtschaftsKurier
Marken Gala mit Thomas Gottschalk bricht Rekorde
https://www.wirtschaftskurier.de/titelthema/artikel/rekordandrang-auf-der-markengala-11856.html

„Marken Gala“: Preise für STRAUSS, Thomas Gottschalk und VYTAL
https://www.wirtschaftskurier.de/artikel/marken-gala-preise-fuer-strauss-thomas-gottschalk-und-vytal.html

Prominente Redner kommen zur „Marken Gala“
https://www.wirtschaftskurier.de/artikel/thomas-gottschalk-und-bischof-baetzing-kommen-zur-marken-gala0.html

WEIMER MEDIA GROUP baut Eventsparte aus 
https://www.wirtschaftskurier.de/unternehmen/artikel/weimer-media-group-uebernimmt-marken-gala-und-baut-event-
sparte-aus.html

The European 
Marken Gala in Frankfurt hat ein glamouröses Comeback gefeiert 
https://www.theeuropean.de/the-european-redaktion/markengala-in-frankfurt-am-main-hat-ein-glamouroeses-come-
back-gefeiert/

Prominente Redner kommen zur „Marken Gala“
https://www.theeuropean.de/the-european-redaktion/500-gaeste-feiern-oscar-der-marketingbranche-am-30-oktober-in-
der-alten-oper-frankfurt/

Renommierte Frankfurter „Marken-Gala“ gehört jetzt zur WEIMER MEDIA GROUP 
https://www.theeuropean.de/the-european-redaktion/weimer-media-group-uebernimmt-marken-gala/

LifePR
„Marken Gala“: Preise für STRAUSS, Thomas Gottschalk und VYTAL
https://www.lifepr.de/pressemitteilung/weimer-media-group-gmbh/Marken-Gala-Preise-fuer-STRAUSS-Thomas-Gott-
schalk-und-VYTAL/boxid/872357

Gottschalk und Bischof Bätzing kommen zur „Marken Gala“
https://www.lifepr.de/pressemitteilung/weimer-media-group-gmbh/Gottschalk-und-Bischof-Baetzing-kommen-zur-
Marken-Gala/boxid/869884

WEIMER MEDIA GROUP übernimmt „Marken Gala“
https://www.lifepr.de/pressemitteilung/weimer-media-group-gmbh/WEIMER-MEDIA-GROUP-uebernimmt-Marken-Gala/
boxid/836421

PR Journal 
Weimer Media Group übernimmt „Marken Gala“ 
https://www.pr-journal.de/nachrichten/medien/26484-weimer-media-group-uebernimmt-marken-gala.html

Markenartikel Magazin
‚Goldenes Brandeisen‘ für das Workwear-Unternehmen Strauss
https://www.markenartikel-magazin.de/_rubric/detail.php?rubric=personen-events&nr=43510&PHPSESSID=qi-
glr8qi1gksrvsmod1br8oiq1

Weimer Media neuer Veranstalter der Marken Gala in Frankfurt
https://www.markenartikel-magazin.de/_rubric/detail.php?rubric=personen-events&nr=38476&PHPSESSID=io2dhiu-
3f6ift9an6kp2d9ep56

Frankfurt Live
Marken Gala findet im Oktober 2021 statt
https://www.frankfurt-live.com/marken-gala-findet-im-oktober-2021-statt-130375.html

RheinMainVerlag
Unser Newsletter mit Leseempfehlungen für Sie (KW41)
https://www.rheinmainverlag.de/2021/10/15/unser-newsletter-mit-leseempfehlungen-fuer-sie-kw41-2/
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Weitere Informationen
www.markengala.de

Pressekontakt  
Florian Spichalsky
spichalsky@weimermedia.de
Telefon: 08022 7069813
Mobil: 0163 5858203

WEIMER MEDIA GROUP GmbH
Postadresse
Seestraße 16 · D-83684 Tegernsee
Besucheradresse
Maximilianstraße 13 · D-80539 München
Amtsgericht München HRB 198201
Telefon: 08022-7044443
www.weimermedia.de

Veranstalter
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